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Area de educacio e formacao

Curso

Nivel QNQ/QEQ

cursos de Aprendizagem | Plano curricular

(de acordo com a Portaria n.° 70/2022, de 2 de fevereiro)

342. Marketing e Publicidade

Técnico/a de Comunicacao - Marketing, Relag6es Publicas e Publicidade

Nivel 4

Periodos de formacao
Componentes de Dominios de ¢
formacao formacao UFcD (horas)
o o 1° | 2° | 3
Sociocultural 6651 | Portugal e a Europa 50
6652 | Os media hoje 25
Durag&o: 775 horas 6653 | Portugal e a sua Histéria 25
Viver em 6654 | Ler aimprensa escrita 25
portugués 6655 | A literatura do nosso tempo 50
Mudangas profissionais e mercado de
6656 25
trabalho
6657 | Diversidade linguistica e cultural 25
6658 | Procurar emprego 50
6659 | Ler documentos informativos 25
6660 | Conhecer os problemas do mundo atual 50
Comunicar em 6661 | Viajar na Europa 25
lingua inglesa* 6662 | Escolher uma profissdo/mudar de atividade 25
6663 | Debater os direitos e deveres dos cidadaos 25
6664 Rea_llz_a[ uma expos]gao_sobre as 50
instituicdes internacionais
6665 | O homem e 0 ambiente 25
Mundo atual 6666 | Publicidade: um discurso de seducéo 25
6667 | Mundo atual — tema opcional 25
6668 | Uma nova ordem econémica mundial 25
. 6669 | Higiene e prevencao no trabalho 50
Desenvolvimento = >
pessoal e social 6670 | Promocédo de_l saudg _ 25
6671 | Culturas, etnias e diversidades 25
Processador de texto — funcionalidades
0755 avancadas 25
Tecnologias de 0767 | Internet - navegacéo 25
informacao e 0757 Folha de célculo — funcionalidades 25
comunicagao avancadas
0792 C_rlagao de péaginas para a web em o5
hipertexto
Cientifica 6672 Organizagéo, andlise da informagéo e 50
probabilidades
Durag&o: 400 horas Matematica e 6673 | Operacdes numéricas e estimacdo 25
' realidade 6674 | Geometria e trigonometria 50
6675 | Padrdes, funcbes e algebra 25
6676 | Funcdes, limites e célculo diferencial 50
6718 Artt_a em tempo de mudanca - tradicdo e o5
Histéria das resisténcia inovadora
artes 6719 | Revolucbes, reacdes e vanguardas 25
Ordens e desordens no contexto de
6720 . 25
contemporaneidade
Dominio intrapessoal da cogni¢do, emocéo
6685 e motivacao 25
Dinamica de grupos, relagdes interpessoais,
. . 6687 e 50
Psicologia e socializacéo e contextos
sociologia 6733 Processo de socializa¢&o e identidade o5
cultural
6735 D|ngm|smo e heterogeneidade das 25
sociedades modernas

* Pode optar-se pelo desenvolvimento de outra lingua estrangeira, que se revele mais interessante do ponto de vista das necessidades
do mercado de trabalho, tendo por base os mesmos contelidos e objetivos/competéncias a adquirir.
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Componentes de

Periodos de formacao

P N UFCD (horas)
ormacao 1.0 ‘ 2.0 | 3.0
Tecnolégica 9826 Histéria da imagem 25
0135 Design - comunicacdo e multimédia 25
Durag&o: 1100 horas 0458 Tecnologias de fotografia e video 50
9604 Comunicacéo visual - 0 guido e o storyboard 50
(inclui 100 horas, 0079 Parametros de concecdo gréfica, estilos de grafismos 25
Lislsz)'tame as UFCD da pessoais e contemporaneos e realizacdo de maquetas
0104 Execucdo de desenho vetorial 25
0096 Elementos de uma imagem corporativa 25
9363 Producéo audiovisual 50
0078 Paginagdo, composi¢éo de texto, arquitetura do livro, 25
desenho e arranjo gréafico da letra
0139 Criacdo e tratamento de imagens matriciais 25
0099 Concegdo da linha gréfica de produtos 25
9373 Pos-producéo video digital — edicdo 50
9827 Orcamentacdo e fontes de financiamento 25
9828 Plano estratégico de comunicacéo 50
5382 Publicidade e marketing 25
0377 Comportamento do consumidor 25
9829 Criatividade em comunicacéo e publicidade 50
9830 Novas formas de publicidade 25
9831 Campanha publicitaria 25
9832 Fundamentos do marketing 25
0425 Mercado comercializacdo e segmentacao 25
9833 Marketing-mix no produto e no servico 50
9834 Gestao operacional de marketing 25
9214 Marketing digital 25
0835 Cqmunicagéo interpessoal e institucional - principios e o5
préaticas
9836 Relacdes publicas na estratégia das organizacoes 50
5441 Comunicacao institucional 25
9837 Comunicacdo interna, externa e integrada 25
0366 Plano de marketing 50
6228 Organizacdo de eventos nacionais e internacionais 25
9838 Gestéo da relagdo com o publico 25
Bolsa de UFCD (carga horaria total de 100 h)
Contexto de
trabalho
300 450 750
Durag&o: 1500 horas
1200 1225 1250
Carga horéria por periodo de formacéo a a a
1250 1275 1300
Carga horéria total 3775

** Para efeitos de qualificacdo em Técnico/a de Comunicacdo - Marketing, RelagSes Publicas e Publicidade é obrigatéria a
frequéncia de um conjunto de UFCD, disponiveis na bolsa de UFCD do respetivo referencial de formacédo de dupla certificagcao,
constante do CNQ, com uma carga horéria total de 100 horas. Estas UFCD devem ser selecionadas em fun¢éo das necessidades
do mercado de trabalho da regido e da especificidade técnica das entidades de apoio a alternancia, onde decorre a formagdo em
contexto de trabalho, respeitando sempre as cargas horérias definidas para cada periodo de formag&o. Assim, neste caso, a
carga horaria das UFCD da Bolsa nao devera exceder, para cada periodo de formagao, as 50 horas.

Informacao complementar

A duracéo total do curso podem acrescer as seguintes cargas horéarias:

Periodos de formacao

(horas)
1.° | 20 | 3°
Atividades de recuperacéo 30
Atividades de cariz desportivo, cultural, ambiental e de intervencgéo civica ou comunitaria 90 90 40
Prova de avaliacéo final (PAF) © 12a18

(*) carga horéria obrigatéria.
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